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DlE6 - jeder Werbeartikel ein Volltreffer

Zu Beginn warcn sie sechs - inzwischen sind daraüs 15
geword€n. r99o gründen s€chs lireöemittelsperlalisten in
Hagen ein Netzw€rk. lhr Name: DlE6. lhr Logo: eln Würfet.
Di€ KooDeratlon setst sjch durch Professionaliütt vom Wett-
bewerb ab, bündett KonDetenzen und Know-hol,. Erst€r
Schritt 1990 war eln genelnsamer Katalog. Heute symboU-
siert der Wlirf€l mit voller Punktsaht kreative Eeratungskom-
p€t€nz und hohe Weüemlttelqualiüit - in $nz Deutschland
und in östereich.

,,Würfete die 6 und erziete nachhaltigen Erfolg"
DlE6. Der prägnante Name - visualisielt als Volltreffer ist
zugleich ein deutsch'erglisches Wo.tspieLr Das erglische
, ,d ie 6"  bedeutet , ,würfe le 6" . , ,L lnd e|z leLe dar i i t  nach-

haltigen Werbeefolg mit voller Punktzahl", ergänzt Holger
Kapanski, seit 2oo7 ceschäftsfilhrer.

Verbund mit gemeinsamem Marketingkonzept
Die Kätaloggemeinschaft DlE6 wandelt sich 1994 zw Ein.
kauß.uid N,larketingzentrale. Nlaf sta(et unter dem Ver.
bunddäch e i f  gemeinsames Kommunikat io fskonzept  mi t
Werbemaßnahn€n und Offentlichkeitsarbeit. Heute ist die
0rgar isat ion crossmediaL aLr f  a l len Schienen akt iv-  auch der
umtangreiche, von Easseoruck produzie(e Produktkatalog
ist 1 : r ifi Netzverfügbar.

Markenerfah,ung und Kompetenz
Alle Mitgl ledsuntemehmen, ausrahmslos mlt t lere
und große W€rbemittelhändler mit Mark€nerfah,
'Lr C, sird CeseLlscfafte '  r 'o1 Dlfö.  5 e ,  ver i -
ganz Deutschland und ln Österreich. Dafiit stehen
Kunden aus Industiie, cewerbe und Dienstleistung
flächendeckerd konrpetente Werbenittelanbi€ter
zur Verfügung.

Individuelle Beratung - Werbemittet mit
Langzeitwirkung

Für DlE6 hat die individuelLe Beßiung erste Priorität.
,,Hier liegt unsere stärke", unterstreicht Holger Ka-
pals l  . . .Der  Kr ldeodp sei re AgelrJ .  \Lche1 f i : r  e i l
Ev€nt odef ein Konzept WerbemitteL als pushende Ele-
mente: zum Eeispiel ein preisgünstiges für Einsteiger,
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Dm6
Der Verbund der Werbeart kel Profs

elnes im mi t t lerer  Segmert  und etwas Hochwert iges.  Wir
entwkk€Ln fÜr ihr gezielt Werbemittel, die seine llrlessage
opt inraLv€rstärken urd e i re dauerhaf te Brücke zur  Unter
nehnrens-  oder  Produktbots.haf t  bauen."  Ein besonderes
Plus:  Der Werbeart ike l  hat  e lne Lafgzei twi r l<ung -  a ls
e lnz ig€s l i , led ium bLelbt  er  monate.oder sogar jah.e.
lang belm K!rden und schlägt  zu jeder  Zei t  -  über  d e
angebrachteWe$eaibr ingufg d ieVerbindurg
z!m Verschenkenden.

Dreif a.hstift transportiert
Dreifachfunktion
Bei  der  Ef lwick lung s ind DlE6 kreat lv  und Querdenker Ei i
Beisplel aus der Praxis: Ein Lackh€rsteller brachte eir€ Ti-
p lexbeschlchtuns aus Grundleruns,  Basis.und Endlack a! f
den l\4arkt. Selne Dfeifachbolschaft transportiefte nran über
einen St i f r  mi t  Drei fachfunkt ion:  Ble is t i f t ,  Kul i  !nd Torrchpeir

e infach und e indrucksvol l  zus le ich.  Das Fe!erzeus,  das
sich zum Staban:ünder ausziehen lässt ,  verml t te l le  für  e in
Unternehmen der Sicherheltsbranche die llessage: ,,^4it uns
verbrernen s ie skh ,ml t  S lcherhei t  n icht .

Exklusivprodukte unter der Dachmarke DlE6
Unter  der  Da.hmarke DlE6 vermarktet  der  Verbund auch
Exklus ivprodukte,  spezle l l  für  ihn hergeste lLr .  Dazu gehön

,,LOOK", ein Kugelschreiber mit hochwertiger ll,line, lvletall
spltze urd kombinie.baren Kurststoffelementen für den
Schaft zrm attraktiven Preis.

We6emittel mugs,,freundlich rüberkommen"

Neben klassischer Schrelblrerkzeugei, USB-Sticks r.d Ta-
schenlanrpen re lcht  d ie Pale l le  b is  zu hochwert igen uhren
und (üc l reng€rä1en.  'Wenn man es rn i t  se lneJrr  Werbenr i t te t
in den privaten Berelch, z. B. die Küche, schäff1, ist ein
wichtlger Schritt gelungen , so d€r DlE6'Geschäftsführer
Entscheidend isl, dass das Weüemitlel ,,freLrndlkh rüber.
kommt".  Wie, ,c lack '  der  Eierschalensol lbruchverLrrsacher,
der  e infach nur  spaß macht .

BasseDruck produziert,,Katalog mit Biss"
Alch der  164 Sei ten starke DlE6 Kata log,  den unler  an
dercm BasseDruck sei t  dem Jahr2olo druckt ,  is t  na
r  8em;n leL '  

"1.  e I  I  " ,d  oC.  (o ,dqr  .  lpF f
für  den Verbund,  e in echtes l larket lngprodukt
mi t  e iner  Botschaf t ,  d le a lLe Sinne anspicht .
Dem aktuellen Werk mit einem Tiger irn
j -D-Ef fe(  auf  dem Cover l iegt  e lne

i:':ln:,it':,5*:;;; },
Biss"  ma.ht . . .
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